identitas brand overview

Bentuk curve mengesankan keanggunan,

gerakan, pertumbuhan. Bentuk ini sesuai dengan
semangat perubahan UNIVERSITAS TERBUKA dari
sebuah universitas tradisional menjadi universitas yang
mudah diakses (Accessibility), berkualitas (Quality) namun
tetap terjangkau (Affordability)

Biru tua mencerminkankan kepercayaan, kebijaksanaan,
kestabilan, dan kematangan berpikir dalam mengambil
keputusan. Warna ini mempresentasikan nilai integritas
(Integrity) dari UNIVERSITAS TERBUKA sebagai sebuah
lembaga pendidikan yang telah berdiri lebih dari 25 tahun
dan terpercaya

Kuning mencerminkan imajinasi, kreativitas, kebahagiaan,
kegembiraan, kehangatan, dan optimisme. Warna
ini menunjukkan bahwa UNIVERSITAS TERBUKA

U N IV E RS I TAS T E R B U KA menghargai dan mendukung setiap kreativitas dan

dinamisme setiap individu di dalamnya.

Abu-abu mencerminkan modernitas, masa depan,
keamanan, dan kepandaian. Warna ini mempresentasikan
nilai modern dari UNIVERSITAS TERBUKA yang
memanfaatkan segala bentuk teknologi untuk
menjembatani proses belajar mengajar jarak jauh.
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identitas brand konfigurasi primer

simbol primer

logotype

Grid system yang ditampilkan di halaman ini ditujukan untuk
memberi gambaran dan pemahaman tentang ruang dan
proporsi yang terukur antara symbol dan logotype.

Guna menjaga konsistensi dan disiplin dalam penggunaan
UNIVERSITAS TERBUK identitas brand UNIVERSITAS TERBUKA, harap
}_\ j X menggunakan file Artwork yang disediakan. Sangat tidak
Ll } disarankan untuk menggambar ulang identitas brand
X clear space
UNIVERSITAS TERBUKA dengan perangkat apapun.
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UNIVERSITAS TERBUKA

Warna merupakan salah satu komponen visual yang sangat penting dalam
mengoptimalkan pengenalan dan visibilitas identitas brand UNIVERSITAS
TERBUKA. Oleh karena itu standarisasi formula warna menjadi perihal yang
harus diperhatikan dengan baik. harap gunakan acuan warna proses diatas
untuk mengurangi resiko kesalahan warna.

identitas brand warma

Blue
Pantone® Reflex Blue C
C100 M80 YO K10

Yellow
Pantone® 109 C
CO M10 Y100 KO

Grey
Pantone® Cool Gray 2C
CO MO YO K10

Catatan

Buku pandan ini dicetak dengan tehnik four color process, oleh
karenanya warna PANTONE® yang ditampilkan dalam halaman
ini tidak untuk dijadikan sebagai acuan. Harap gunakan ‘UT
Color Chip’ yang disediakan dalam buku ini atau gunakan
panduan warna yang dikeluarkan oleh PANTONE® Color
Reference Guide.
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Pantone® 292 C
C30 M10 YO KO

Pantone® 101 C
COMO Y79 KO

Pantone® 2925 C
C65 M10 YO KO

Pantone® 102 C
CO MO Y95 KO

identitas brand pilihan warma

Pantone® 661 C Pantone® Reflex Blue C
C100 M69 YO K10 C100 M80 YO K10

Pantone® 108 C Pantone® 109 C

CO M6 Y95 KO COM10 Y100 KO
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identitas brand wama fakultas

FMIPA
C60 M30 YO KO

FEKON
C30 M25 Y25 KO

FKIP
C35 M55 YO KO

FISIP PASCASARJANA
CO M50 Y90 KO C20 M5 YO KO
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greyscale

100% Black
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UNIVERSITAS TERBUKA

interstate regular

identitas brand greyscale & reversed version

reversed

UNIVERSITAS TERBUKA

UNIVERSITAS TERBUKA
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Dilarang mengubah warna identitas
brand di luar dari warna yang telah
ditentukan.
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UNIVERSITAS
TERBUKA

Dilarang melakukan pengaturan ulang
terhadap jarak antar huruf serta antar
komponen symbol dan logotype.
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UNIVERSITAS TERBUKA

Dilarang mendistorsi bentuk dan
proposi identitas brand universitas
terbuka.
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UNIVERSITAS TERBUKA

Dilarang menghilangkan warna dari
identitas brand dan menggantikannya
dengan garis/outline.
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Dilarang menempatkan identitas
brand di atas warna latar belakang
yang dapat mengakibatkan identitas
brand terlihat samar.
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UNIVERSITAS TERBUKA

Dilarang memberikan efek visual
khusus pada fisik identitas brand
seperti efek timul, efek bayangan,
efek texture dan efek visual lainnya.

identitas brand hal-hal yang tidak diperkenankan
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Dilarang menempatkan identitas
brand di atas pola berulang yang
dapat mengakibatkan visibilitas
identitas band terganggu.
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UNIVERSITAS TERBUKA

Dilarang menganti logotype dengan
jenis huruf apapun.
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identitas brand tipografi

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Interstate Light abcdefghijklmnopqgrstuvwqgyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
interstate Regular  @bcdefghijklmnopqrstuvwagyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Interstate Bold abcdefghijkimnopqrstuvwqgyz
1234567890

Untuk menjaga konsistensi dan pencitraan dalam setiap upaya pelaksanaan komunikasi visual yang berhubungan dengan
UNIVERSITAS TERBUKA gunakan huruf dari keluarga Interstate, yaitu Interstate Light. Sangat tidak disarankan untuk
menggunakan jenis huruf lain diluar dari jenis huruf yang telah ditentukan
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